\me(ner*’ q MarChéS pUinCS - L’analyse

edia
financiere
Public : Personnes en charge des marchés. Acheteurs.
Prérequis : Aucun
Durée : 1 jour (7 heures)
Objectifs : A l'issue de la formation, le participant est capable de :

Comprendre les principes fondamentaux de I'analyse de valeur.

Appliguer ces principes spécifiquement aux marchés publics.

Evaluer les co(ts et les bénéfices des différentes options dans les projets publics.
Améliorer la prise de décision en intégrant des considérations financieres et de valeur
ajoutée.

Renforcer la gestion globale des projets financés par des fonds publics en utilisant I'analyse
de valeur.

Contexte :

L’analyse de valeur est une démarche méthodique visant a optimiser le rapport qualité-co(t
d’un bien ou d’un service. Dans le domaine des marchés publics, elle s’avere cruciale pour
garantir I'utilisation judicieuse des fonds publics et I'atteinte des objectifs de performance et
de durabilité. Cette formation se destine aux acteurs publics et privés impliqués dans la
conception, la passation et le suivi des marchés, désireux d’acquérir une expertise en analyse
de valeur pour renforcer I'efficience et I'efficacité des projets financés par des fonds publics.

Programme :

Etudier la problématique de la définition du besoin
e Les 4 dimensions de I’expression du besoin : qualité, quantité, délai et risques
e L'organisation interne et les supports de recensement des besoins
e Les outils nécessaires a la définition des besoins
e L’expression du besoin
e Les résultats attendus de I'analyse des besoins

Identifier les composantes de prix d’un achat
e Les colts de revient
e Les colts directs et indirects, les colts induits



e Les colts d’acquisition
e Les colts de possession
e Les colts d’utilisation

Appréhender I'analyse fonctionnelle du besoin
e Les concepts d’analyse de la valeur
e Les concepts sur I'analyse fonctionnelle
o |dentifier et prioriser les fonctions
o Identifier les contraintes
e Mettre en ceuvre un cahier des charges fonctionnel

Etude de cas fil rouge sur I'expression du besoin (plusieurs cas au choix : travaux, service,
fournitures)

Méthode pédagogique :
Transmission des apports théoriques par des exposés théoriques, des exercices pratiques,
des échanges et études de cas.

Travaux pratiques.

Modalités d'inscription :
L'inscription est validée par un entretien téléphonique ou physique.

Modalités d'évaluation :

Le participant doit s’auto-évaluer au début et a la fin de la formation. Cette auto-évaluation
est complétée par un questionnaire de fin de formation pour évaluer les compétences
acquises durant de la formation et un questionnaire de satisfaction.
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